 (лого)
МЫ РАБОТАЕМ НА РЕЗУЛЬТАТ- РЕЗУЛЬТАТ РАБОТАЕТ НА ВАС

Системное брэнд решение
или

Что мы готовы сделать, чтобы о вас узнали
Контактная информация (мелким шрифтом)
Зачем?
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Переход к рыночной экономике и появление конкуренции заставили российских предпринимателей полностью модернизировать производство, освоить новые методы и технологии. И теперь, преодолев чреду кризисов и достигнув значительных успехов, молодые российские компании начали задумываться о занимаемом на рынке положении. Стало понятно, что создать качественный продукт недостаточно. Не менее важно добиться того, чтобы среди широчайшего ассортимента продуктов предоставленного сегодня на рынке, потребитель выбрал именно его. Покорение рынка превратилось в тонкую и точную науку, комплекс методов которой и называется английским словом «брэндинг». Иногда смешивают два родственных понятия: «брэнд» и «торговая марка» - в действительности, это не совсем одно и тоже. Брэндом называют только успешную торговую марку, способную находить и удерживать своего потребителя. 
Растущая конкуренция доказала, что сильный брэнд это не роскошь, а деловой инструмент, не просто престиж, красивые слова и стильный дизайн, но реальный способ заявить о продукте, увеличить спрос, обеспечить высокие объемы продаж и, следовательно, рост прибыли. 

Мало выпустить новую линию продукции, потребитель должен узнать о ней и ее конкурентных преимуществах, идентифицировать ее на полке магазина.

Как правило, начиная продвижение торговой марки, производители совершают ряд типичных ошибок: недостаточно внимания уделяется защите от недобросовестной конкуренции, патентованию, не продумывается визуальный образ торговой марки, предлагаемый ассортиментный ряд перенасыщен, неправильно формируется ценовая политика. При всей бесспорности, два первых аспекта прорабатываются недостаточно внимательно. Во многом это следствие ущербности наиболее распространенных подходов к брэндингу (см. ниже) – до них просто не доходят руки. Два следующих аспекта могут вызвать недоумение. Оказалось, что количество не заменит качественного брэнда, а дешевый товар не всегда самый популярный. 
В действительности, именно разработка торговой марки лежит в основе кампаний по продвижению. Успех зависит от того, насколько созданный визуальный и содержательный образ ТМ соответствует основным требованиям:
· Уникальность

· Привлекательность
И насколько высок потенциал достижения основных характеристик брэнда:

· Узнаваемость

· Лояльность целевого рынка 
Как же достигаются поставленные цели?
Кто и Как
На сегодняшний день существует несколько признанных методов создания и продвижения ТМ. Наиболее распространенный подразумевает осуществление всех стадий проекта в рамках компании. 

Суть метода: 
Создаются целевые подразделения, отвечающие за большинство аспектов брэндинга. 
Результат:

Казалось бы, простейшее и идеальное решение, однако возникает немало «но». Под влиянием постоянного контроля сверху результат отражает вкусы руководства, но не целевой аудитории. Практика ясно показала, что внутри корпоративные подразделения не достигают желаемого уровня эффективности, а выделяемые средства распыляются в пустую. Очевидно, что в рамках предприятия невозможно ни собрать все звенья цепи, ни грамотно их скоординировать. Следовательно, ошибки неминуемы и практически не поддаются коррекции. 
	За 

· Полный контроль за процессом со стороны руководства 

	Против 

· Низкая мотивация

· Низкий уровень профессионализма

· Неоправданное увеличение штата и рост издержек
· Невозможность собрать всех необходимых специалистов

· Снижение концентрации на профильной деятельности




Интерес к созданию и продвижению торговых марок возник в России относительно недавно. Появление этого бурно развивающегося сегмента совпало по времени с другим событием – проникновение на отечественный рынок такого явления как подряд. Для зарубежных производственных предприятий давно стало привычной практикой полностью концентрироваться на профильной деятельности, передавая другие аспекты в руки профессионалов. Именно поэтому, растет число всевозможных агентств, готовых предоставить те или иные услуги, связанные с распространением информации о компании и формированием ее имиджа.
Суть метода: 
Желая заявить о себе и своей продукции, компания прибегает к услугам фирм, работающих в сфере продвижения и рекламы. 

Как правило, приходится сотрудничать с целым рядом агентств, каждое из которое работает в узком сегменте бизнеса. Так, одни заняты маркетинговыми исследованиями, другие - связями с общественностью (пиар) и\или рекламой, третьи - организацией мероприятий, четвертые - мониторингом. Несколько особняком стоят дизайн-студии и полиграфические объединения, разрабатывающие и поставляющие этикетку и упаковку. 
Результат

Как уже говорилось выше, этот метод в отличие от традиционного позволяет предприятию сосредоточиться на профильной деятельности. Но, отрабатывая лишь отдельные аспекты проекта, ни одно из агентств не может отвечать за конечный результат. Единая стратегия продвижения ТМ в брэнд отсутствует. Кроме того, на лицо недостаточная мотивация к успеху, напротив, каждой из фирм выгодно как можно дольше задерживать клиента на промежуточных этапах. Последующее сопровождение клиента не обеспечивается. 
Итак, результатом становятся чрезмерные расходы на кампанию по продвижению, и убытки в основной деятельности в случае ее провала. 
Тем не менее, при всех своих недостатках, подряд – это значительный шаг вперед на пути развития брэндинга. 

	За 

· Узкая специализация, доскональная проработка всех аспектов

· Клиент может сосредоточиться на основной деятельности

	Против

· Плохая координация процесса

· Ответственность за результат возложена на клиента
· Недостаток мотивации 

· Экономические интересы исполнителя расходятся с интересами клиента. 

· Клиент не может адекватно контролировать процесс

· Выявление и коррекция ошибок в кратко- и долгосрочной перспективе невозможны



Альтернативное решение 
Системность – последнее слово в современном брэндинге. Вобрав в себя достоинства предыдущей методики, новый подход устраняет большинство из его недостатков. Именно на его основе и построена деятельность нашей компании. Подрядчик берет на себя разработку всех аспектов, объединенных в единую систему. То есть, в брэндинге реализуется «принцип одного окна». Этот метод позволяет наблюдать и анализировать результат в средне- и долгосрочной перспективе, корректировать проект на всех стадиях. В значительной степени разрешается проблема недостаточного контроля за процессом, поскольку исполнитель, ответственный за все его элементы, находится в постоянном контакте с клиентом.
Одной из немногих слабых сторон методики остается отсутствие прямой мотивации подрядчика, ясной цели, которая заставила бы его работать только на положительный результат. Уникальность и конкурентное преимущество модели, разработанной компанией ********, заключаются именно в том, что добавив к базовой цепочке дополнительное звено, а именно полиграфию, мы обеспечили прямо пропорциональную зависимость между объемом продаж продукции клиента и нашими доходами. Итак, выступая поставщиками этикетки и упаковки, мы становимся действительно заинтересованы в успехе клиента, прибыльности созданной нами торговой марки и росте продаж, ведь это необходимые условия и нашего процветания. 

Группа Компаний ******** предлагает:
Патентование

· Проверка элементов ТМ на патентоспособность

· Регистрация ТМ

Маркетинг

· Анализ ТМ

· Выявление целевого рынка. Позиционирование.
· Анализ конкурирующих марок

Реклама и Пиар

· Реализация стратегической программы продвижения торговой марки в узнаваемый брэнд
Дизайн

· Создание визуального образа ТМ

· Разработка программы продвижения
· Сопутствующие услуги
Мониторинг и анализ

· Разработка методов оценки эффективности программы продвижения 

· Периодическая оценка капитализации ТМ 

Полиграфия

· Изготовление и комплексные поставки этикетки и упаковки, сувенирной продукции
· Изготовление высококачественной рекламной продукции и деловой документации

Немаловажно и то, что каждый проект реализует специально формируемая команда, работа которой координируется менеджером. 
	ЗА

· Принцип одного окна

· Долгосрочная поддержка клиента
· Адекватный контроль за процессом
· Достаточный уровень специализации
· Единство качества и стиля

· Мониторинг и анализ предпринимаемых шагов
· Прямая мотивация на успех  

· Экономичность
· Эффективность


	ПРОТИВ

· Отдаленность результата



Следовательно, мы не просто предлагаем свои услуги, мы приглашаем ко взаимовыгодному сотрудничеству. 
С чего начать?

Все, что связано с созданием и продвижением брэнда – наша работа, потенциальному клиенту достаточно позвонить по телефону (номер) или заполнить и отправить заявку с нашего сайта www..ru. 
По результатам телефонной консультации или на основании полученной формы специалисты компании подготовят презентацию, проведут первичный анализ ТМ и составят предварительную смету. 
Кроме того, на нашем корпоративном портале вы найдете самую полную информацию о группе компаний ********, ее истории, целях и успешно осуществленных проектах.

Здесь же, в информационном разделе, мы предлагаем обширнейшую подборку материалов из которых вы узнаете много нового о брэндинге и его основных составляющих: рекламе, маркетинге, полиграфии и дизайне. 
Мы уверены, обратившись к нам, вы найдете ответы на все вопросы, связанные с брэндингом. 

+


полиграфия


























Оценка капитализации ТМ





Изготовление упаковки и этикетки





Разработка и реализация программы продвижения





Патентование





Разработка уникального образа ТМ





Стратегическое


Планирование





Первичный анализ ТМ





Компания 


********





Клиент















































Брэнд





Потребитель





Предприятие





Рекламное агентство 





пиар  агтство





маркетинговое


агентство





дизайн-группы





типографские


услуги





сувенирная 


продукция





мониторинг и


анализ





патентное бюро





Мониторинг и  Анализ





Дизайн





Реклама и


Пиар





Маркетинг





Патентование





системный


брэндинг








